BCEPOCCUICKWN

OTKPbITbI KOHKYPC

MPOMECCUOHANIOB
(OAPMALIEBTUYECKOMN MAATUHOBAS
OTPACTI YHLUMHUA

HOMUHALIUA «[TPOEKT MO4A»
SAABKA HA KOHKYPC

Mpasuna nogayn 3asBku.
Ha yuacTue B KoHkypce «[lnatuHosas yHuus 2021» B HoMUHauum «[1poekT roga.

1. 3a%BKa Ha yyacTue B KOHKypCce MOXeT BbiTb 0popMIeHa B SNeKTPOHHOM BUAe Ha caliTe http://www.uncia.ru 8 pasaene
«3asBKM y4acTHUKOB». [ocne HaxaTtua kHonku OTMPABWUTD 3anonHeHHbI 6naHk MAD npuaeT Ha yKazaHHyo B 3a9BKe MOYTY.
Ero Heobxoagmmo pacneyataTb, NOANKUCATb U NOCTaBNTb nedaTb. OTCKaHMPOBAHHYK KOMWK0 HEOBX0AMMO HanpaBnTb
Ha noyTy tokunova@rxcode.ru.
2. 3a89BKa MOXET bbITb 0pOpMIEHa B ByMaXHOM BUAE, OTCKaHMPOBAHHYK KOMMIO C MOANUCHI0 1 NevaTbio Heobxoammo
HanpaBuTb Ha NoyTy tokunova@rxcode.ru. bnaHK 3agBKM MOXHO CKayaTb Ha CalTe Www.Uncia.ru B pasmnene «3asBku y4aCTHUKOB».
3. Bce nong 3as9BKM AOMKHbBI 6bITb 3aM0MHEHbI.
4. OpurnHan 3asBKM 1 BCE JONONHUTENbHbIE MaTepuanbl 0693aTeNbHO HanpaBgTb N0 afpecy:
117485, Mocksa, yn. 06pyyesa, A.30/1, c1p.2 (B Kpyrosop). KontakTHoe nuLio: TokyHoBa AnekcaHapa, Mo6. 79096387533
5. 3a9BKK, HE NOATBEPXAEHHbLIE NMEYaTb 1 NOANKUCHI0, CNONHUTENBHON ANPEKLMEN HE paCCMaTPUBAKITCS.
6. HoMuHaums «lpoekT roga» noapasaensercs Ha busHec-npoekT, CoumnanbHblil npoekT, Digital-npoekT.
7. B HoMuHauwmn «[TpoekT roga» 6yayT NpMHMMaTLCS NPOEKThI, 3anyLUeHHble He paHbLie «01» uiong 2020 roga wan 3aBeplieHHbie B 2021 ropy.
8. B nopHomuHauuu Digital-npoekT byayT NpUHNMATLCS MPOEKTbI, KPOME MEANAHBIX N KOHTEKCTHbIX PEKNAMHbIX KaMNaHMA.

Cpok nogaun 3aaBku: ¢ 1 Hoa6psa 2021r. no 31 aHBaps 2022r.

HOMUHALNA «NPOEKT rofiA». 3A9BKA HA KOHKYPC.

HauMeHOBaHUe U OpraHU3aLuOHHO-NpaBoBas popMa KOMNaHNUU

MpeactaButenbcTBo AO «bocHanek»
(BocHua n lepuerosmHa) B PO

KpaTkoe onucaHue npoekra (1-2 npeanoxexus)

VHTerpnpoBaHHasa peknaMHas kamnaHusa npenapara "OHTepodypun” - "inya anapen”

®.1.0. PykoBogutens, LOMKHOCTb

®dunkc BaneHtnHa HukonaeBHa, (naBa lNpepcTtaButensctea AO "BocHanek"

®.1.0. KoHTaKTHOrO nuua, fLOMXKHOCTb

Bne3pnos Nnba AMuTpueBny, rpynn-npofakT MeHemxep
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MecToOHaX0X/AeHue LeHTpanbHoro oduca

MockBa, CaBBUHCKada Hao, 11

Anpec Ang noyYToBbIX COO6LLEHNI

119435 MockBa, CaBBUHCKas Hao, 11

TenedoH

+7 (495) 771 76 32, +7 (926)534 04 56

E-mail

ilya.blezdov@bosnalijek.com

1. HasBaHue npoekTa

MHTerpnpoBaHHasa peknaMHas kamnaHusa npenapata "dHTepodypun” - "Jinua guapen”

2. Konnuectso COTPYAHWKOB, 3aHATbIX B peain3aluuni npoekTa

5

3. Onucanue npoekra

OxBaTHas KamnaHus npoTnBoAMapenHoro npenapara "dHTepodypun” Bblaenmnach n3
Knarrepa SApKUM 1M HecTaHAapTHbIM NOAXOAOM K KpeaTuBy, a Takke UCMNoib30BaHneM

- fam e frmtim o~ ssmma PR~ A A P SRS g I SR A AR,

4. Hayano npaKTuyeckoi peanusauum npoekTa

C MapTa no uoHbL 2021 roga

5. 3aBepLlueHne NpakTUYECKOW peann3auum npoekTa
ceHTs16pb 2021 roga

6. Ctagua paboTbl Hag NPOEKTOM HA MOMEHT MOJauYN 3aBKM

3aBepLleHo




1. Uenb npoekra

YBenMueHue Aoy pbiHka npenapata "9HTepodyypun”. NpuBrieyeHne HOBbIX r|0Tpe6|/|Tene|7|
npenapara spknumMm KpeaTusom n nop,p,ep»(aHme 3HAHMUA 1 NOS/ILHOCTY K 6peHay uenesoi

8. MapameTpbl NpoekTa
8.1. UIHHOBALMOHHOCTb NpoeKTa

Ctparterus MHTGFpMpOBaHHOVI KOMMYHUKaLunn 4Yepes3 MakKCUMaJilbHO OXBaTHbIE KaHas1bl.
06HOBI'IeHI/Ie yI'IaKOBKVI npenapaTa KOHEKCTHasd pekK/iamMa, cene6p|/|T|/| MapKeTI/IHF
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8.2. CooTBETCTBME 3aBNIEHHON LLenH

B TeueHue Bcero npenoaa Ce30HHOro NoabemMa 3a60/1eBa€MOCTbIO KMLLIEYHBIMU MHPEKLMSMM
I'IOTpe6I/ITeI'Ib KOHTaKTMPOBAJT € PA3NIMHUHBIMM COCTABNAIOLUMMM KOMMYHIKALWM,

[ PR AP~ e iAo tim At~ - ammaas A mmim o~ miimrismmara

8.3 MacwTab npoekTa

MpekT oxBaTbiBasT OCHOBHbIE KaHaslbl AUMKNTAST - KOHTEHTHas peknamMa, My3blkasibHoe BUAEO,
Telegram-kaHasibl, Instagram-6noru, OLV (YouTube), indoor n outdoor

8.4. OTpacneBad 3HauYMMOCTb NpoOeKTa

BecnpeueHaeHTHaa My/bTUKaHa/IbHasA cTpaterma c 6€eCLLIOBHbIM OXBaTOM I'IOTpe6VITeI'IFI
no3sosinna goctnyb 3HAYNTEJIbHOTO pOCTa Nnpoaaik, onepexarwwero AMHaMnuky cermeHTa

8.5. Pe3ynbTaTUBHOCTb NPOEKTA

Mo AaHHbIM areHTcTBa Proxima Research
PbIHOK npOTMBop,mapeMHblx npenapatos: 34,88 mnpa. py6. n 112,36 MAH yn.
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9. BO3MOXXHOCTM W MYTU MCNOJIb30BAHNS PE3yNbTaTOB NPOEKTa

[anbHeliwee ncnonb3oBaHne 3OEKTUBHON cTpaTermm n 06HOBEHHOW KOMMYHMKaLUUKN B
pas3/IMyHbIX KaHanax, C HakonsieHMeM nokasartesel 3HaHUsi NOTPe6/IeHNS U NT0ANIbHOCTMW.

10. LleneBas ayauTopua NpoeKkTa: ANg KOro npegHasHaveH (B nopsaake y6biBaHua 3HayuMocTm)

Kateropus LA Kateropus LA OnucaHue
M>X25+ AKTMBHOE sapo LA, nprobpeTe
XK25-50, c getbmun KeHLWNHbI ¢ AeTbMu, B noncke
M>XX16-24 PaclmnpeHHada ayautopusa noTy

Mpunoxute onucaxne npoekTa (He 6onee ABYX NeyaTHbIX CTPaHULL).

Mopnuco [lata

WNcnonuutenoHas ampekuns Konkypca «fMnatuHoBas yHuns» 000 «KoMMyHUKaUWOHHOE areHTcTBO «3p IKC Koa»
OpraHusatop uepeMoHuu Harpaxaenus 000 «buonuka Megna»

117485, r. Mocksa, yn. 06pyyesa, 4.30/1, ctpoenue 2, bL «Kpyrosop»,

e-mail: info@uncia.ru, Ten.: 7 (495) 786-25-43 no6. 667
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	name: Представительство АО «Босналек»

(Босния и Герцеговина) в РФ
	Opisanie: Интегрированная рекламная кампания препарата "Энтерофурил" - "Лица диареи"
	FIO: Фикс Валентина Николаевна, Глава Представительства АО "Босналек"
	FIO contact: Блездов Илья Дмитриевич, групп-продакт менеджер
	Phone: +7 (495) 771 76 32, +7 (926)534 04 56
	Adress: Москва, Саввинская наб, 11
	mail: 119435 Москва, Саввинская наб, 11
	E-mail: ilya.blezdov@bosnalijek.com
	Название проекта: Интегрированная рекламная кампания препарата "Энтерофурил" - "Лица диареи"
	Количество сотрудников, занятых в реализации проекта: 5
	Описание проекта: Охватная кампания противодиарейного препарата "Энтерофурил" выделилась из клаттера  ярким и нестандартным подходом к креативу, а также использованием многочисленных каналов коммуникации - обновление упаковки препарата, контекстная реклама,  селебрити-маркетинг (интеграция в музыкальный видеоклип Ф. Киркорова), нестандартный креатив роликов OLV-рекламы (Лица диареи"), indoor и outdoor-кампания в  курортных регионах РФ в пиковый период - сезон летних диарей. 
	Начало реализации проекта: с марта по июнь 2021 года
	Завершение реализации: сентябрь 2021 года
	Стадия работы над проектом на момент подачи заявки: Завершено 
	Цель проекта: Увеличение доли рынка препарата "Энтерофурил". Привлечение новых потребителей препарата ярким креативом и поддержание знания и лояльности к бренду целевой аудитории в период сезонного роста категории противодиарейных средств
	Инновационность проекта: Стратегия интегрированной коммуникации через максимально охватные каналы: обновление упаковки препарата, конекстная реклама,  селебрити-маркетинг (интеграция в музыкальный видеоклип Ф. Киркорова), нестандартный креатив роликов OLV-рекламы (Лица диареи"), indoor и outdoor-кампания в  курортных регионах РФ в пиковый период - сезон летних диарей. 
	Соответствие заявленой цели: В течение всего преиода сезонного подъема заболеваемостью кишечными инфекциями потребитель контактировал с различными составляющими коммуникации, выделяющейся из общего клаттера нестандартными решениями, яркими персонажами и коммуникацией, а также получал напоминания о наиболее оптимальном решении проблемы диареи "здесь и сейчас"
	Масштаб проекта: Прект охватывал основные каналы диджитал - контентная реклама, музыкальное видео, Telegram-каналы, Instagram-блоги, OLV (YouTube), indoor и outdoor
	Отраслевая значимость проекта: Беспрецендентная мультиканальная стратегия с бесшовным охватом потребителя позволила достичь значительного роста продаж, опережающего динамику сегмента противодиарейных препаратов в целом.
	Результативность проекта: по данным агентства Proxima Research 

Рынок противодиарейных препаратов: 34,88 млрд. руб. и  112,36 млн уп. 

Рост  13,5% в руб., и  4,5% в упаковках  (12m 2021 vs. 12m 2020)

Энтерофурил: в деньгах 2,25 млрд. руб, в упаковках –5,57 млн. Рост 26,3% и 23% в деньгах и упаковках соответственно. MS в руб 6,5%; MS в упаковках 5%.


	Возможности и пути использования результатов проекта: Дальнейшее использование  эффективной стратегии и обновленной коммуникации в различных каналах, с накоплением показателей знания потребления и лояльности. 
	Text22: МЖ25+
	Text23: 
	Text24: Активное ядро ЦА, приобретающие препарат от диареи для себя или членов семьи
	Text25: Ж25-50, с детьми 
	Text26: 
	Text27: Женщины с детьми, в поиске  решения проблемы диареи у ребенка
	Text28: МЖ16-24
	Text29: 
	Text30: Расширенная аудитория потребителей, активно пользующаяся соцсетями, интересующиеся проблемами здоровья
	Text31: 
	Text32: 
	Text33: 


