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Структура мультиканального продвижения
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Share of Voice (SoV) для четырех сегментов рынка
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ПОЗИЦИИ КОМПАНИЙ В 
ПРОДВИЖЕНИИ
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Распределение активностей компаний на врачебную и 
аптечную аудиторию
TOP-10, 1HY 2024
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Структура мультиканального продвижения
TOP-5
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Позиции компаний в различных каналах продвижения
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Источник: Ipsos, Promo «Мониторинг промоционной активности фармацевтических компаний»
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Наиболее растущие направления активностей компаний в 
аптечном продвижении

Аптеки
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